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تبليغات اينترنتي

اي‌ميل
باكس‌هاي پس��ت‌هاي الكتروني��ك پر ب��ود از اي‌ميل‌ه��اي تبليغاتي. 
اين‌اي‌ميل‌ها بيشتر از هر چيز جنبه اطلاع رساني داشتند و آخرين اخبار 
را براي مخاطبان شناخته و ناشناخته ش��ان مي‌فرستادند؛ از نامه‌هايي 
كه حاميان كانديداها نوش��ته بودند، بگيريد تا زندگينامه‌هاي نامزدها و 
كارنامه‌هاي كاري شان. بعضي‌ها كه از قبل انتخابات فعاليتشان را شروع 
كرده بودن��د از همان روزهاي اول در سايت‌هايش��ان عض��و پذيرفتند و 
تقريبا هر روز برنامه‌هايش��ان را براي مشتركانش��ان ميل كردند. آدرس 
ستاد‌هايش��ان را مي‌دادند و هوادار جمع مي‌كردند يا براي هوادارانشان 
دعوتنامه برنامه‌هايشان را مي‌فرستادند. گاهي هم كه يك نامزد يا تيمش 
در س��خنراني‌ها حرفي مي‌زدند كه به مذاق بعضي‌ها خوش نمي‌آمد يا 
بعضي‌ها را خيلي سر ذوق مي‌آورد، چند ساعت نمي‌گذشت كه اسناد و 

مداركي در رد يا تاييد حرف‌هايش منتشر مي‌شد؛ اسناد حرف‌هايي كه 
هر كس ممكن بود سال‌ها پيش زده باشد و حتي يادش هم نيايد، با مرجع 
و منبع دقيقش براي تعداد زيادي از كاربران فرستاده مي‌شد؛ بعد نوبت 

طرف مقابل بود كه از بازي عقب نماند و چيز جديدي رو كند.

يوتيوب
فرقي نمي‌كرد، در تجمعات خياباني يا برنامه‌هاي س��ازمان‌دهي ش��ده 
حاميان نامزدها، هر طرف را كه نگاه مي‌كرديد يك نفر با موبايل فيلم‌برداري 
مي‌كرد. فيلم‌برداري با موبايل كه ديگر براي همه عادي شده، اين دفعه 
ملت ديدند موبايل جواب نمي‌دهد و با دوربين فيلم‌برداري‌ خانگي شان 
وارد صحنه شدند تا كيفيت فيلم‌ها بالا برود. عده زيادي هم پايشان كه به 

خانه مي‌رسيد اين فيلم‌ها را در يوتيوب مي‌گذاشتند. قسمت‌هايي 

از فيلم مناظره‌ها يا مستند‌هاي كانديداها را هم بعد از پخش به فاصله كمي 
مي‌توانستيد در يوتيوب ببينيد. يوتيوب متعلق به گوگل است و سايتي 
براي اشتراك فيلم‌هاست. با اين فيلم‌هاي حداكثر 10دقيقه‌اي همه جهان 

ديدند كه در روزهاي داغ انتخاباتي در ايران چه  گذشت. 

فيس بوك
تب فيس ب��وك بين ايراني‌ها فق��ط چند هفته قبل از انتخابات ش��روع 
ش��ده بود. ملت يكي پس از ديگري عضو مي‌ش��دند و براي دوستانشان 
دعوتنامه عضويت مي‌فرستادند. در صفحه خودشان نوشته‌ها، موسيقي، 
فيلم يا هر چيزي را كه دوس��ت داش��تند، با دوستانش��ان به اش��تراك 
مي‌گذاش��تند. گروه‌هاي طرفدار ش��خص يا موضوع خاصي تش��كيل 
مي‌دادند و براي خودش��ان عضو جمع مي‌كردند. هر چه روز راي‌گيري 
نزديك‌تر مي‌شد، تبليغ طرفداران هم بيشتر مي‌شد. جو كلي انتخابات 
با تمام اتفاقات ريز‌و‌درش��ت‌اش كام�ال در فيس بوك انعكاس داش��ت. 
عضويت در گروه‌هاي حمايت از نامزدهاي مختلف، به اشتراك گذاشتن 
مطالب طنز و كاريكاتورها، مطالب جدي و دلايل طرفداري از يك نامزد 
و مخالفت با نامزد ديگر، همه از موضوعات نوشته‌هاي اعضاي فيس بوك 

در انتخابات بود.

دانلود
بازار دانلود در فضاي انتخابات هم تقريبا گرم بود. چند نرم افزار مثل ارسال 
انبوه پيامك طرفداراني پيدا كرد. برنامه به اين صورت بود كه مي‌توانستيد 
نسخه رايگان اين برنامه را دانلود كنيد يا آن را از شركت‌هاي مربوطه تهيه 
كنيد. با اين برنامه مي‌توانستيد به اندازه بودجه‌تان به بي‌نهايت شماره،  
پيامك  تبليغاتي بفرستيد. خيلي از فيلم‌هاي سخنراني‌هاي كانديداها، 
برنامه‌هاي طرفدارانشان ،كليپ‌هاي تبليغاتي و موسيقي شان و برنامه‌ها 
و آمارهاي نامزدها هم قابل دانلود كردن بودن��د. نرم افزار‌هايي هم براي 
موبايل‌ها طراحي ش��ده بودند كه با دانلود آنها مي‌توانستيد زمان پخش 

برنامه‌هاي كانديداها را روي موبايل‌تان داشته باشيد. 

موج نوي تبليغات انتخاباتي بيشتر از همه مديون اينترنت است

وعده‌ما: پاي چت!
زهرا شكيب‌مهر

تا قبل از اين عادت كرده بوديم كه تبليغ يعني كاغذ ديواري كردن شهر با پوسترهاي نامزدهاي انتخاباتي و در خلاقانه‌ترين حالت‌ها در دوره قبل ژست‌هاي 
مختلف مد شد. اما اين روزها ديگر فضاي مجازي حرف اول را مي‌زند  و  بازار تبليغات اينترنتي حسابي داغ شده. ملت قبل از هر چيز روزي صد بار اي‌ميل، 

فيس بوك،وبلاگ و سايت‌ها را چك مي‌كنند تا نكند خداي نكرده از اخبار عقب بمانند. در كنار كمبود اطلاعات رسمي و خط قرمزهاي زياد و پيچيده 
و فضاي غيرشفاف اطلاع‌رساني رسمي، خيلي‌ها به سمت فضاي اينترنتي كشيده شدند تا از درياي اطلاعات ريز و درشت و البته صريح و بي‌پرده آن 

استفاده كنند. اگرچه هيچ كدام از اين اطلاعات قابل استناد نبود اما در دسترس بودن هرگونه اطلاعات درباره هر چيزي و راحتي دسترسي به آن، اينترنت 
را به يك گزينه جذاب براي دريافت خبرها تبديل ‌كرد. اينها اصلي‌ترين منابع خبري در اينترنت بودند كه موج اصلي تبليغات را به عهده داشتند.

همچنان كه طرفداران كانديداها خيابان‌ها را شلوغ كرده بودند، در خيابان‌هاي فضاي مجازي هم حسابي غوغا بود / عكس: جواد مقيمي
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 انيميشن و كليپ
كليپ‌هاي آماري جذابيت زيادي داش��ت. موسيقي و كيفيت تصويري 
بالاي آنها حامي��ان ديگر نامزده��ا را به تكاپوي كليپ‌س��ازي انداخت. 
سايت‌هاي مركزي كه مس��ؤوليت نظم دادن به اين ساخته‌ها را داشتند 
بانك ايده را راه انداختند تا بهترين ايده‌ها را اجرايي كنند و بتوانند از فرصت 

كم بهترين استفاده را كنند. 
خيلي‌ها هم سرودهاي انقلاب را بازس��ازي كرده بودند و براي آنها  هم 
كليپ‌هاي پر شور س��اختند و هم كليپ‌هاي توهين‌آميز. كليپ‌هايي 
هم بود كه با كنار ه��م آوردن حرف‌هاي نامزدها آنها را با هم مقايس��ه 

كرده بودند.
 بعضي‌ها كه خلاق‌تر بودند با متن سخنراني‌ها موسيقي درست كردند يا 
بعضي هنرمندها با الهام گرفتن از فيلم‌هاي انتخاباتي آن ور آبي، چندتا 
بازيگر رديف كردند و اين‌طوري فيلم تبليغاتي س��اختند. بعضي‌ها هم 

انيميشن‌هاي خارجي تبليغاتي را ايرانيزه كردند.

وبلاگ‌ها و سايت‌ها
وبلاگ‌ها حركت خودجوش خود را داشتند وبلاگ 

نويس‌ها هميش��ه در اتفاقات انتخاباتي حضور 
فعال داش��تند. بعض��ي از وبلاگ‌نويس‌هاي 
شهرستاني خودش��ان گزارش روزانه تهيه 
ك��رده و هميش��ه وبلاگش��ان را ب��ه روز 
مي‌كردند. بعضي‌ها هم فقط منتظر بودند 
ببينند وبلاگ‌هاي طرفداران رقيب چه 

مي‌گويند كه آنها تكذيب كنند و 
موج جديد راه بيندازند. در اين 
بين وبلاگ‌هايي هم فقط مدح 
كاندي��داي مورد‌نظر و ذم رقيب 

را مي‌گفتند.

منصوره مصطفي‌زاده

اولين قدم براي وارد شدن به دنياي اخبار انتخابات براي خيلي‌ها جست‌وجوي عبارات مربوط به آن است. گوگل به عنوان عمومي‌ترين 
موتور جست‌وجوي فارسي، اطلاعات خوبي در اين باره دارد. اگرچه نمي‌شود تعداد دقيق سايت‌ها يا مراجعه به سايت‌ها را تخمين زد 
اما تعداد  دفعات جست‌وجو، تعداد نتايج و اولين نتايج حاصل از جست‌وجوي هر كلمه را مي‌شود از طريق ‌Google trends فهميد.

Gانتخابات رياست جمهوري
جست‌وجوي اين كلمه 2 ميليون و 350 هزار نتيجه را نشان مي‌دهد 
كه در صدرشان آخرين اخبار انتخابات رياست جمهوري دهم است. 
جالب اينجاس��ت كه با تايپ كردن اين عبارت، از 10 نتيجه برگزيده 
گوگل كه همگي مال همين انتخاباتند )با اضافه شدن كلماتي مثل 
دوره دهم يا 88( به جز يكي؛ انتخابات رياست جمهوري افغانستان! 
اولين سايت‌هايي كه در جست‌وجوي گوگل با اين عبارت نشان داده 
مي‌شوند، سايت‌هاي ويژه‌اي هستند كه در همين چند ماهه اخير و 
مخصوص اخبار انتخابات ساخته شده‌اند و حالا تبديل به پربيننده‌ترين 
سايت‌هاي فارسي شده‌اند. سايت قطره كه صرفا لينك‌هاي مربوط به 
اخبار را ارائه مي‌دهد هم در صدر اين جست‌وجوس��ت. نكته جالب، 
وجود يك سايت خصوصي حامي يكي از كانديداهاست كه به عنوان 
پشتيبان مالي، اسمش در تبليغات گوگل مي‌آيد. گوگل‌ترندز نشان 
مي‌دهد جس��ت‌وجوي كلمه انتخابات رياس��ت جمهوري تازگي‌ها 

دوباره صعود كرده.
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Gميرحسين موسوي
اسم ميرحسين موسوي با يك ميليون و 300 هزار نتيجه، بيشترين 
نتيجه را در جست‌وجوي گوگل دارد. بعد از صفحه ميرحسين موسوي 
در ويكي‌پديا، س��ايت كلمه و س��ايت قلم‌نيوز كه حاميان موسوي در 
انتخابات بوده‌اند، در جايگاه بالاتري قرار دارند. همان طور كه مي‌بينيد 
تا همين چند وقت پيش كه گفته شد موس��وي پا به عرصه انتخابات 
مي‌گذارد، هيچ اثري از جست‌وجوي اسم او نيست. اما در همين فرصت 
كم، آمار جست‌وجويش خيلي بالا رفته. احتمالا تازه بودن چهره موسوي 

هم در اين امر بي تاثير نيست.
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Gمحمود احمدي‌نژاد
جس��ت‌وجوي اين كلمه 819 هزار نتيجه دارد كه رتبه دوم 
را دارد. رتبه‌هاي اول جس��ت‌وجو بعد از ويكي‌پديا، سايت 
شخصي احمدي‌نژاد و سايت حاميان اوست. جست‌وجوي 
اس��م احمدي‌نژاد از دوره قبل تا اين دوره تقريبا متوقف 
ش��ده بوده. اگرچه كه در اخبار اس��مش زياد آمده بوده 

)نمودار پاييني، نشان دهنده حضور عبارت در اخبار است( در اين دوره 
هم نسبت به بقيه كانديداها خيلي كمتر جست‌وجو شده كه احتمالا 
به خاطر اين است كه بعد از 4 سال ديگر چيز مجهولي  براي جست‌وجو 

درباره احمدي‌نژاد وجود ندارد.
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Gمحسن رضايي
جست‌وجوي اسم محسن رضايي 762 هزار نتيجه دارد كه مهم‌ترينش 
وب‌سايت ش��خصي اوس��ت. بعد از آن هم صفحه ويكي‌پديا و سپس 
سايت حاميانش است. جست‌وجوي اسم محس��ن رضايي يك بار در 
دوره قبل به صورت ناگهاني زياد ش��ده و بعد متوقف شده تا دوباره در 
اين دوره. تعداد دفعات جست‌وجوي اسم محسن رضايي از موسوي و 

كروبي كمتر است.
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Gمهدي كروبي
نتايج جست‌وجوي كروبي هم تقريبا با محسن رضايي برابر است؛ حدود 
704 هزار تا. نتايج برتر گوگل هم به جز ويكي‌پديا، س��ايت شخصي 
كروبي است و صفحه اصلي حزب اعتماد ملي. اسم كروبي هم در طول 
دوره قبل تا اين دوره جست‌وجو نشده اما در خبرها زياد بوده. دليلش 
هم حزب خودش است و هم اينكه او بالاخره نسبت به 2كانديداي ديگر 

از نظر سياسي فعال‌تر است.
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G»م«
كافي اس��ت حرف»م« را ت��وي نوار جس��ت‌وجوي گ��وگل بزنيد تا 
عبارت‌هايي كه بيشترين جست‌وجو را داشته‌اند به شما بدهد: عبارت 
»مناظره الف و ب« )به جاي الف و ب طبق قانون جبر به ترتيب اس��م 

كانديداها را بگذاريد!( تمام 10 گزينه اول است.

آمار جست‌وجوهاي اينترنتي، نتايج جالبي دارد
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