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همشهري‌جوان  

مديركل‌دفتر‌تبليغات‌و‌اطلاع‌رساني ارشاد ‌از لغو ممنوعيت قبلي 
و حضور هنرمندها و ورزشكاران در تبليغات مي‌گويد

از حالا بلامانع است
هدي ايزدي

»الگوهاي فرهنگي و ورزشي كشور از افتخارات ايران اسلامي ‌هستند و بايد مروج روحيه جوانمردي باشند و نه مشوق فرهنگ 
مصرف‌گرايي«. اينها را عليرضا كريمي، مدير كل دفتر تبليغات و اطلاع‌رساني وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي درست زماني گفت كه 

دستورالعمل منع حضور هنرمندان و ورزشكاران ايراني در تبليغات صادر شده بود. حالا تقريبا دو سالي از ماجرا مي‌گذرد. از روزهايي 
كه اتوبان‌ها پر بود از لبخند و اخم و تعارف‌هاي چهره‌هاي سينمايي و ورزشكاري. دو، سه ماه بعد بود كه ديگر تب ماجرا فروكش كرد 

و تقريبا خيلي‌ها عادت كردند به بيل‌بوردهايي كه چهره‌هاي غريبه روي آن‌جا خوش كرده بودند. اما اين سكوت، خيلي طول نكشيد. 
جورج كلوني با آن نگاه معروف، سر و كله‌اش توي اتوبان‌هاي تهران براي تبليغ ساعت امگا پيدا شد و خيلي‌ها صدايشان درآمد كه 
حالا خون كلوني از بازيگرهاي خودمان رنگين‌تر شده؟ بيلبوردهاي او جمع شدند و دوباره سكوت حكمفرما شد. تا اينكه به بركت 

سريال‌هاي خوش‌ساخت داخلي، افسانه جومونگ، از سر و كول مردم بالا رفت و تا چشم به هم زديم، ديديم سونگ ايل گوك، بازيگر 
نقش جومونگ راهي تهران شده است تا براي ال.جي تبليغ كند. اين ديگر خيلي زور داشت. بازيگرهاي خودمان كه يك روزي همين 

شركت‌هاي خارجي دنبالشان بودند، كاري نكنند و بازيگرهاي درجه چندم خارجي، با اكرام و احترام به ايران بيايند. همين‌ها باعث 
شد تا اين‌بار سراغ اداره كل تبليغات و اطلاع‌رساني ارشاد برويم تا ببينيم اين وضعيت تا كي پيش مي‌رود. اين بار عليرضا كريمي، 

حرف‌هاي تازه‌اي داشت. هنرمندها و ورزشكارهاي عزيز، اين گفت و گو را تا آخر بخوانيد! عليرضا كريمي با آن چهره آشنايش )او را 
30 سال است در برنامه سپاه پاسداران تلويزيون به عنوان مجري مي‌بينيم(خبرهاي خوبي براي شما دارد. باور كنيد. 

چه��ره مي‌ش��وند؟ غي��ر از ت�لاش خودش��ان م��ا و ش��ما يعن��ي 
مجموع��ه فرهنگي كش��ور، باع��ث رش��د آنها ش��ده. ما در ارش��اد و 
 ش��ما در رس��انه‌ها. چهره‌ها از طريق رس��انه‌ها بال و پ��ر مي‌گيرند و

 رش��د مي‌كنند. به هر حال اين چهره‌هاي معروف، شخصيت‌گرفته از 
نظام جمهوري اسلامي ايران هس��تند و بايد در چهارچوب ارزش‌هاي 
نظام حضور داشته باشند. ما موظف به حفاظت از اين ارزش‌ها و فرهنگ 

اين مرز و بوم هستيم.
 اصلا چه ش�د ك�ه دس�تورالعمل من�ع حض�ور هنرمندان و 

ورزشكاران را صادر كرديد؟ 
اين دستورالعمل، اصلا جديد نبود. فقط وقتي ديديم انگار 

همه آن را فراموش كرده‌اند، آن را تكراركرديم. ما در 
اين مورد قانون داريم.

 قانوني از سال 58 وجود داش��ته كه در ماده 12 
آن سازمان‌هاي تبليغاتي و شركت‌هاي توليدي 
موظف به رعايت نكاتي شده‌اند. اين قانون مصوب 
شوراي انقلاب است. در بند ب ماده 12 اين قانون، 
به نكته‌اي اشاره ش��ده كه در آن حضور بازيگرها 

و ورزش��كاران در امور تبليغاتي منع ش��ده اس��ت. 
ببينيد، ارشاد، متولي فرهنگ اين مملكت است. وقتي 

ما مي‌بينيم كه مثلا سازمان تربيت بدني،‌ بودجه فرهنگي دارد 
و براي فرهنگ‌سازي در بين ورزشكاران تلاش مي‌كند و جوانان هم از 
روي ورزش��كاران و هنرمندان الگوبرداري مي‌كنند، طبيعي است كه 

حساسيت روي آنها زياد باشد.
 آدم‌ها همه فرهنگ را منتقل مي‌كنند اما وقتي كسي، چهره مي‌شود و 
همين طور معروف و مشهور،  همه مردم و جوانان بيشتر او را مي‌بينند و 
در نتيجه او در انتقال فرهنگ، تاثير خيلي بيشتري دارد. پس بايد مراقب 
باشيم كه الگوسازي او، متناسب با ارزش‌ها و فرهنگمان باشد. بنابراين 
آقاي فلاني حق ندارد در تبليغات يك بنگاه مسكن در دوبي شركت كند 
و همه را تشويق به كاري كند كه به ضرر كشور است. ما نگران فرهنگ 

كشور هستيم و براي همين تلاش مي‌كنيم كه اتفاقي نيفتد. 
 خب، حضور چهره‌ه�ا در تبليغات چه منافات�ي با اين قضيه 

دارد؟ به هر حال همين چهره‌ها به عنوان ويتريني هس�تد كه 
مي‌ش�ود از طريق آنها فرهنگ‌س�ازي كرد و همين ارزش‌ها را 
رواج داد. اين در شرايطي است كه حتي حضور آنها در تبليغات 
كالاهاي ايراني هم منع مي‌شود. در صورتي كه در جهت حمايت 
از توليدكننده داخلي، اين موضوع خيلي مهم است. به هر حال 
قطعا هنرمندان و ورزشكاران خودمان خيلي بهتر از جومونگ 

و آقاسي و جورج كلوني هستند. نه؟ 
قطعا؛ به ما مدام گزارش مي‌شود تا مبادا از چهره‌هاي بيگانه و مخصوصا 
هاليوودي در تبليغات استفاده شود. در خردادماه امسال مصوبه‌اي از 
سوي دولت آمد كه در آن توضيح داده بودند تبليغ كالاهاي 
ايراني بر كالاهاي خارجي ارجح اس��ت. ما دنبال اين 
هستيم كه فرهنگ ايراني را غالب كنيم. براي اين 
موضوع ه��م هنرمندان و ورزش��كاراني كه چهره 

شده‌اند، مي‌توانند مثمر ثمر باشند. 
 خ�وب ح�الا ك�ه اداره كل تبليغ�ات و 
اطلاع‌رساني وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي 

اينه�ا را مي‌دان�د، نمي‌خواهد تجديد 
نظري در اين زمينه داشته باشد؟

به ش��رط اينكه ما همه اي��ن فكرها را 
كرديم و حتي به چند شركت بزرگ داخلي 
هم گفتيم كه مي‌توانند براي تبليغ كالاهايشان توليد 

داخل باشند، از ستاره‌هاي ايراني استفاده كنند. 
 فقط شركت‌هايي كه در نظر داريد مي‌توانند 

از چهره‌ها در تبليغاتشان استفاده كنند؟
خير؛ بنده از همين جا و از طريق رس��انه همش��هري 

جوان اع�لام مي‌كنم ك��ه از الان تمامي ش��ركت‌هاي 
توليدي داخل كشور پس از كس��ب مجوز از اداره 

كل تبليغ��ات و اطلاع‌رس��اني وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامي، براي تبليغ 
و تش��ويق عموم به خري��د اجناس 
خود مي‌توانند از چهره ورزشكاران 

  جومونگ وقتي به ايران آمد، او را به محك بردند تا سري به 
كودكان سرطاني بزند. جالب اينجاست كه وقتي رادان هم به عنوان 
ستاره ايراني به كره رفته بود، سري به يك خيريه زد كه به مناسبت 

ورود او، ال‌.جي تعداد زيادي بي‌سرپرست را غذا داد. مي‌بينيد 
كار دنيا را؟

همين ال.جي كه جومونگ را به ايران آورد و همه را با آن خفه كرد، 
چند سال پيش با بهرام رادان قرارداد بسته بود. اگر حالا بايد با 
ستاره‌هاي درجه چندم كره‌اي كيف كنيم، يك روزي اين كره‌اي‌ها 
بودند كه ميزبان چهره‌هاي ما مي‌شدند و برايشان سر و دست 
مي‌شكستند. اين عكس هم در كره گرفته شده؛ رادان در كنار 
رييس ال جي در حوزه خاورميانه  

   اين هم دو تا بيل‌بوردي كه از اين دو بازيگر و براي يك برند در ايران ديده مي‌شد. 
يكي از آنها ستاره خودمان و ديگري بازيگر درجه چندم كره‌اي. خيلي‌همان موقع 
كه جومونگ به ايران آمد، شاكي شدند. البته خيلي‌ها هنوز هم نمي‌دانند كه قبلا اين 
ستاره‌هاي ايراني بوده‌اند كه به كشورهاي ديگر سر مي‌زدند 

از اين به بعد ستاره‌ها 
مي‌توانند هم در تبليغات 

خياباني، هم تلويزيوني و هم 
تبيلغات در مطبوعات و ديگر 

رسانه‌ها حاضر شوند

سر و دست مي‌شكس��تند. اما ما اين فضا را براي هنرمند ايراني، دور از 
شأن مي‌دانيم. 

 به هر حال طبيعي اس�ت كه وقتي چهره‌ه�اي داخلي اجازه 
كار تبليغاتي نداشته باشند، خيلي از شركت‌ها از فضا استفاده 
مي‌كنند و س�راغ چهره‌هاي محبوب خارج�ي مي‌روند. همين 
ش�ركت، قبلا س�راغ يك چهره ايراني رفته بود ام�ا حالا بايد 

جومونگ را رو كند.
بگذاريد يك س��ؤال بپرس��م. هنرمن��دان و ورزش��كاران، چطور 

 همين يكي دو ماه پيش بود كه جومونگ، با كلي س�روصدا، 
به‌عنوان سفير يك شركت كره‌اي وارد ايران شد و همه رسانه‌ها 
و حتي تلويزيون هم آن را پوشش دادند.  اين در صورتي است 
كه بازيگرها و ورزشكارهاي خودمان،‌ اجازه ندارند در تبليغات 

شركت كنند. چه شد كه ارشاد اين تصميم را گرفت؟
شأن هنرمندان و ورزش��كاران ما خيلي بيشتر از امثال جومونگ است. 
شخصيت هنرمندان داخلي ما زمين تا آسمان با جومونگ تفاوت دارد. 

خودتان ديديد كه مردم دنبال ماشين جومونگ مي‌دويدند و برايش 

و هنرمندان ايراني استفاده كنند. مش��روط بر اينكه روي ايراني بودن 
كالا تاكيد شود. از اين لحظه به بعد، حضور چهره‌ها در تبليغات بلامانع 

است. 
  خب پيش از اين هم كه تقريبا 90 درصد تبليغاتي كه از طريق 

ستاره‌ها انجام مي‌شد، ايراني بود؟
بله، ولي با فرهن��گ ما مغايرت داش��ت. اما حالا با مجوز ارش��اد، همه 
شركت‌ها و كارخانه‌هاي داخلي مي‌توانند از چهره‌ها استفاده كنند و ما 

هم تشويقشان مي‌كنيم.
 يعني بازيگرها و ورزش�كارها مي‌توانند در تبليغات باشند و 

قرارداد ببندند؟ 
بله مي‌توانند.

 اين تبليغات شامل چه بخش‌هايي مي‌شود؟ 
فرقي نمي‌كند. ه��م تبليغات خيابان��ي مثل بيلبورده��ا، هم تبليغات 

تلويزيوني و هم تبليغات در مطبوعات و ديگر رسانه‌ها. 
 آيا فرقي هم بين چهره‌ها وجود دارد؟ به هر حال ممكن است 
بعضي چهره‌ها، وجهه فرهنگي كمتري نس�بت به بقيه داشته 

باشند يا فرضا درگير حاشيه بوده باشند.
قطعا چهره‌هايي كه كمتر درگير حاش��يه شده‌اند، 
الگوهاي بهتري براي جوانان و گزينه‌هاي بهتري 
براي ترويج و انتق��ال فرهن��گ و تبليغ كالاي 

ايراني هستند. 
ب��از ه��م تاكي��د مي‌كنم ك��ه حتم��ا بايد 
براي كس��ب مج��وز ب��ه اداره كل تبليغات و 
اطلاع‌رساني وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي 
مراجعه كنند. در غير اين صورت تبعات بعدي 

بر عهده خودشان خواهد بود.

تابوها را کریم باقری شکس��ت؛ بعد از ب��ازی جادویی ایران 
و استرالیا که ملی‌پوش��ان به اوج محبوبیت رس��یدند، با سیل 
پیشنهادات روبه‌رو شدند. کریمی اولین کسی بود که به پیشنهاد 
داروگر جواب مثبت داد. البته همان موقع خيلي‌ها كريم باقري را 
به باد انتقاد گرفتند. حتی نشريه شلمچه به باقري حمله كرد و از 
او ايراد گرفت كه اگر مي‌خواهد به اين كار دست بزند بهتر است با 
پيراهن تيم باشگاهي‌اش - آرمينيا بيله‌فلد - شامپو تبليغ كند، نه 
با پيراهن تيم ملي ايران. بعد از حضور او در بیل‌بوردهای داروگر، 
نوع تبلیغات این شرکت اصلا تغییر کرد و شامپوهایش بیشتر 
از سایر محصولات بهداشتی دیده شدند. البته کریمی هم برای 
شامپو گلان و کالاهای ورزشی مجید تبلیغ کرد. خداداد عزیزی 
و سیاوش اکبرپور و چند فوتبالیست دیگر هم در تیزر تبلیغاتی 
محصولات ورزشی مجید شرکت کرده‌اند. بازگشت عابدزاده از 
بستر بیماری را خیلی‌ها با بیل‌بوردهای موتور سکیلت تلاش به 
یاد دارند؛ شرکتی که گویا حالا دیگر وجود خارجی ندارد. البته 
سوء‌تفاهم نشود. این موضوع ربطی به عابدزاده ندارد. مهدوییک‌ا 
هم برای آیوا پا به توپ شد و همان روزها 60 میلیون تومان برای 

چهار ماه از این شرکت گرفت.
 همان روزها می‌گفتند آیوا دارد فروش خوبی را تجربه میک‌ند. 
در این میان علی کریمی روی بیل‌بوردهای کن‌وود نشس��ت. 
مسؤول تبلیغات این کارخانه می‌گوید: »به خوبی زمانی را که 
او روی بیل‌بورده��ای ما بود به خاطر م��ی‌آورم. در مدت همان 
پنج- شش ماه، دس��تک‌م 30 یا 40 درصد فروش محصولات 
این کارخانه در کشور بالا رفت«. کریمی حدود 40 میلیون برای 

این تبلیغات گرفت.
 اما پرکارترین ورزش��کار در این زمینه، حسین رضازاده بود؛ 
از آب معدنی وات��ا گرفته تا روغ��ن موتور به��ران، بانک ملت، 
کمپرسورسازی تبریز، ایرانول و شرکت‌های بیمه. البته حضور 
او در تبلیغ��ات گروه املاک رابینس��ون در دوب��ی و پخش آن 
از طریق ش��بکه‌های ماهواره‌ای آن‌قدر س��روصدا به پا کرد که 
اطلاعيه عدم‌استفاده از چهره‌ها در تبلیغات صادر شود. خیلی‌ها 
می‌گویند که رضازاده ۲۰۰ ميليون تومان یا کی ولایی درست و 
حسابي برای این تیزرها دریافت کرده. البته حامی مالی رضازاده 
این حرف‌ها را کذب محض خواند و گفت: »اگر آنهايي كه ادعا 
مي‌كنند براي اين كار يك ويلاي ساحلي به نام رضازاده زده‌اند 
بتوانند ادعاي خود را ثابت کنند، ده ويلاي ساحلي از ما جايزه 
خواهند گرفت!«. علیرض��ا نکیبخت واحدی هم برای س��اژم 
جلوی دوربین‌های تبلیغاتی رف��ت و هم در کنار علی انصاریان 

برای آرین‌جین.
 البته دفتر مرکزی فروش آرین جی��ن از این تبلیغات راضی 
نیس��ت و توضیح می‌دهد که تاثیر دو نفر خیلی کم بوده است؛ 
»اصلا در فروش بیشتر ما که کمک نکردند هیچ، کمترش هم 
کردند!«. خیلی از ورزشی‌های دیگر هم کار تبلیغاتی کرده‌اند. 
میرزاپور برای اجُنرال تبلیغ کرد. علی سامره برای شرکت تولید 
مواد غذایی، حسین کاظمی برای مبلمان چوب شمال، مهرداد 
میناوند برای بنگاه افیار، ناصر و آتلای حجازی برای بنگاه امکلای 
در دوبی، محراب فاطمی برای نوش��ابه انرژی‌زای گلدیس )که 
خیلی هم فروش خوبی کرد( روی بیل‌بوردها و صفحه تلویزیون 

و صفحات روزنامه‌ها نشستند.

ورزشي‌ها هم دستي در تبليغات داشته‌اند

رضازاده، پركارترين

20
كريمي، همان مجري چهره آشناي برنامه سپاه‌پاسداران 

و مدير كل اداره تبليغات و اطلاع‌رساني ارشاد، حالا 
دستورالعمل منع حضور هنرمندان و بازيگران در 

تبليغات را منتفي اعلام كرده. البته مشروط بر كسب 
مجوز از ارشاد


